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B cydacHux ymMoBax po3BUTKY €KOHOMIKHM BIJOMUM CTaJlo T€, IO PiBEHb PO3BUTKY KpaiHU
3aJICKUTh B PIBHS PO3BUTKY I1HHOBALNHOI AiSJIBHOCTI, TOMY BIPOBAJDKEHHS 1HHOBalld €
TOJIOBHUM YMHHHMKOM YCHIXY MiJIPUEMCTBA, SIKUI BIUTUBAE 1 HA PO3BUTOK KPaiHU 3arajioMm.

AKTyalpHICTh JAaHOI TE€MH BH3HAYAa€ThCS TUM, HIO0 B YMOBaX pPHUHKOBOI EKOHOMIKU
KOHKYPEHTOCIIPOMOJKHICTh Ta YCHIX OYy/b-KOI'0 HIANPHUEMCTBA 3QJICKHUTh BiJ] OOIPYHTYBAaHHS
3/IHCHIOBAHOI HUM 1HHOBALIWHOI cTpaTerii, MaciuTabiB Ta €EeKTUBHOCTI PO3POOKU M OCBOEHHS
HOBOBBEZICHb. BaxIMBY poJib y HiABHMILIEHHI 1HHOBALIHOT aKTUBHOCTI HIANPHEMCTBA Bifirpae
BUOIp 1 peamizalis BIANOBIAHOI cTparerii 1HHOBALIMHOTO PO3BUTKY mignpuemctsa. s
BU3HAYECHHs MaiOyTHBOI cTpaTerii miAnpueMcTBa MOTPiOHA 1H(OpMalLis MO0 BEJIWYMHU
IHHOBAL[IMHOIO MOTEHI[ialy Ta PIBHA MHOro BUKOPUCTaHHSA. MOHITOPHHI Ta OI[iHKA piBHA
IHHOBAL[IMHOTO TMOTEHLIAy € aKTyaJbHHUM 3aBJIaHHSIM, OCKIIbKH HOro pO3B’A3aHHS J1a€ 3MOTY
npuiiMaTH CTpaTeriyHi ¥ TAaKTU4YHI PILNIEHHS 00 iHHOBALIMHOIO PO3BUTKY HiANpPHEMCTBA MU
PO3BUTKY HOT0 CTIHKUX KOHKYPEHTHHX I1E€peBar.

B ymoBax puHKOBOi €eKOHOMIKH iCHY€E rocTpa notpeda nepexoy YKpaiHu Ha iHHOBALiHY
MOJIeJb PO3BUTKY MiJMPHEMCTB, OCKUIBKM caMe 1HHOBAIliiiHI JOCATHEHHs 3/1aTHI 3a0e3Me4uTd
BUCOKI TMOKa3HUKU JISUIBHOCTI, @ TaKOX 3a0€3MeYUTH KOHKYPEHTOCIIPOMOKHICTh MPOIYKIIi Ha
puHKy. [{ns 3nificHeHHs1 6e3nepepBHOro Ta e(h)eKTUBHOTO 1HHOBALIHOIO MpoLecy MiANPHEMCTBO
HOBUHHO MPOBOJUTH PI3HOCTOPOHHIO MOJITUKY HOBOBBEJIEHb, TOMY 1110 1HHOBALlIl € PE3yJIbTaTOM
KOMIUIEKCY 3aXOJiB HAyKOBOIO, OpraHi3aliiHOro, eKOHOMIYHOro, (piHAHCOBOTO, TEXHIYHOIO Ta
iHmoro cnpsmyBaHHs. L[i Bci 3axomm MaroTh OyTH B3a€MOIOB’SI3aHMMHU Ta CBOEYACHO

peasizoBaHUMHU, 110 3a0€3MeUNTh BUCOKUI piBEHb OTPUMAHMUX PE3yJIbTaTiB.



	ФОРМУВАННЯ І ОБҐРУНТУВАННЯ СТРАТЕГІЇ ІННОВАЦІЙНОГО РОЗВИТКУ ПІДПРИЄМСТВА

